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요   약 

 
인터넷 상에서 사용되는 태그(tag)란, 사진, 동영상과 같은 컨텐츠(contents)를 설명하는 

키워드(keyword)를 의미한다. 태그는 해당 컨텐츠를 설명하는 단어이기 때문에 검색에 유용하게 

사용될 수 있다. 사용자들은 이러한 태그의 유용성을 잘 알고 있지만, 실제로 사진이나 동영상에 

태그를 다는 사용자들은 많지 않다. 이는 사용자들이 태그를 다는 작업 즉, 태깅(tagging)이 어렵기 

때문일 수도 있고, 어떤 태그를 달아야 좋은 검색 성능이 나오는지 알기 어렵기 때문이다. 이러한 

이유 때문에 사용자들을 도와주기 위한 태그 추천 시스템이 필요하게 된 것이다. 이 논문에서 우리는 

현재 연구되고 있는 다양한 태그 추천 방법론들을 비교, 분석하였다.  

 
    I. 서론 

최근 YouTube 1 , Flickr 2 , del.icio.us 3

 
 

<그림 1> 다양한 컨텐츠에 대한 태그 사용 

 

 등의 웹 

사이트의 활성화로 인해 인터넷 상의 멀티미디어 

컨텐츠의 양이 증가하고 있다. 수많은 컨텐츠 중에서 

사용자들이 원하는 멀티미디어 컨텐츠를 얻기 위해서는 

검색을 해야 한다. 하지만 이러한 사진, 동영상과 같은 

멀티미디어 컨텐츠는 본문의 텍스트 정보를 이용할 수 

있는 신문기사, 블로그 글에 비해 검색에 사용할 수 

있는 정보가 많지 않다. 유일하게 사용할 수 있는 

정보는 멀티미디어 컨텐츠의 제목뿐이다. 이와 같은 

상황에서는 태그가 좋은 검색 결과를 나타낼 수 있다. 

태그란, 블로그 글, 사진, 동영상 등 해당 컨텐츠를 

설명하는 단어를 의미한다.  

예를 들어, 푸른 바다와 모래사장이 펼쳐진 

사진에는 ‘푸른 바다’, ‘하와이’, ‘백사장’ 과 

같은 태그가 붙어 있을 수 있다. 단순히 사진과 제목만 

있을 때에는 그 바다가 어느 곳의 바다인지 알 수 없다. 

하지만 ‘하와이’라는 태그가 있다면 그 사진에 대한 

정보가 훨씬 더 풍부해 지는 것이다. 동영상이나 사진에 

제목 이외에도 해당 멀티미디어를 설명하는 단어인 

                                                           
1 http://www.youtube.com 
2 http://www.flickr.com 
3 http://www.delicious.com 

태그가 있다면 그렇지 않은 상황보다 더 풍부한 검색 

결과를 얻어낼 수 있다. 

태그는 이와 같이 컨텐츠에 대한 메타데이터를 

풍부하게 하고 그에 따라 검색 결과의 품질을 높일 수 

있다. 태그를 컨텐츠에 추가하는 작업을 태깅이라고 

한다. 일반적으로 태그는 사용자 자신이 작성한 블로그 

글이나 사진, 동영상 등에 다는 것이 일반적이다. 

하지만 다른 사용자가 게시한 컨텐츠에도 태그를 달 수 

있는 환경을 협력 태깅 (collaborative tagging) 

환경이라고 한다. 사용자의 PC 에 존재하는 웹 브라우저 

의 즐겨찾기를 웹 상으로 옮겨놓은 del.icio.us 의 

경우에는, 사용자들이 자신의 URL 을 웹 상에 저장하고 

다른 사용자들과 그 URL 을 공유할 수 있을 뿐 아니라 

동일한 URL 에 대해서 여러 사용자들이 태그를 추가할 수 

있다. 이러한 방식으로 del.icio.us 는 협력 태깅 환경을 

제공하고 있다.  

사용자들이 태깅의 유용성과 가치에 대해서 인식 

하고 있음에도 불구하고, 태그를 사용하는 사용자가 

많지 않은 것은 컨텐츠에 태그를 다는 작업이 귀찮다고 

생각하거나, 어떤 태그를 달아야 더 많은 사용자들에게 

노출되고, 좋은 검색 결과를 나타낼 수 있는지 모르기 

때문일 수 있다. 이러한 이유들 때문에 사용자들을 

도와줄 수 있는 태그 추천 시스템이 필요하게 된 것이다. 

다양한 컨텐츠에 태그를 추가할 수 있는 협력 태깅 

환경에서, 기존의 다른 사용자들이 달아놓은 태그 

데이터를 이용해서 태그 추천을 사용하면 태깅 과정이 

간단해지고, 좋은 검색 결과를 얻어낼 수 있다.  

 

II. 태그 추천 방법론 

 
현재 많은 사람들이 다양한 태그 추천 방법에 

대해서 연구를 진행하고 있다. 대부분의 연구들은 

기존의 사용자들이 달아놓은 태그와 해당 컨텐츠를 

저장하고 컨텐츠와 태그를 분석하여 새로운 입력에 
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대해서 태그를 추천하는 방식을 취하고 있다. 

태그를 추가하려고 하는 컨텐츠가 블로그 글이나 

신문기사와 같이 텍스트 정보를 이용할 수 있는 

경우에는, 텍스트 정보를 이용할 수 없는 사진이나 

동영상과 비교하여 상대적으로 쉽게 더 좋은 결과를 

얻어낼 수 있다 [1]. 사용자가 블로그 글을 입력하면 

기존에 저장된 블로그 글 중에서 비슷한 글을 찾아내서 

그 글에 달려있는 태그를 추가하는 방식으로 태그를 

추천해 줄 수 있다. 사용자가 입력한 글과 비슷한 

블로그 글들을 선정한 후에 그 글에 달려있는 태그들을 

추출하여 모은다(aggregation). 모여진 태그들 중에서 

관련된 태그를 선별(filtering)하고 랭킹(ranking)을 

매겨서 사용자에게 추천해 주는 방식으로 진행된다. 

비슷한 방식으로 컨텐츠의 제목을 기반으로 태그를 

추출한 뒤에 글 안에서 동시 출현(co-occurrence)한 

태그들을 이용해서 추천하고자 하는 태그의 범위를 

확장시키는 방법도 있다 [2]. 앞의 사용자가 입력한 

글과 비슷한 글을 찾아내는 방법과 다른 점은, 앞의 

방법은 블로그의 텍스트 전체를 사용하지만 이 방법은 

텍스트의 일부분 만을 사용한다는 것이다. 

위의 방법들과는 다르게 컨텐츠의 본문 텍스트는 

하나도 사용하지 않고 태그를 추천하는 방법이 있다 [3]. 

사람들이 기존에 Flickr 라는 사진 공유 사이트에 달아 

놓은 태그 데이터를 저장하여 동시 출현 빈도(co-

occurrence count)를 계산해 두고, 사용자가 새로운 

태그를 입력하면 그 태그와 동시 출현 빈도가 가장 높은 

태그들을 추천 후보로 정한다. 그 후보들 중에서 관련 

도가 높은 태그를 선별하고 랭킹을 정해서 관련도가 

높은 순서대로 상위 태그들을 추천해 주는 방식이다. 

본문 텍스트 정보를 이용하지 않는 또 다른 방법에는, 

사용자가 이전에 입력한 태그를 바탕으로 태그 추천을 

해주는 방식이 있다 [4]. 사용자가 이전에 어떤 태그를 

더 많이 사용하고 어떤 태그를 적게 사용하는지에 

따라서 추천하는 태그가 달라진다. 또한 사용자가 

입력한 태그가 어떤 태그와 더 많이 동시 출현했는지에 

따라서 추천하는 태그가 달라진다.  

이전의 방법들은 본문 텍스트를 이용하기 때문에 

사진이나 동영상과 같이 본문 텍스트가 없는 멀티미디어 

컨텐츠에는 적용하기 어렵다. 하지만 방금 설명한 

방법들은 본문 텍스트를 전혀 이용하지 않기 때문에 

텍스트가 있는 블로그 글, 신문기사 등에 적용 가능할 

뿐만 아니라 제목 이외의 텍스트가 전혀 없는 

컨텐츠에도 적용이 가능하다는 것이 장점이다.  

사용자들의 협력 필터링 (collaborative filtering) 

방법을 이용해서 태그 추천을 하는 방식도 있다 [5]. 

사용자, 태그, 컨텐츠 사이의 점수를 매겨서 순위가 

높은 태그를 추천하는 방식이다. 태그들을 군집화 

(clustering)해서 저장해 두고, 사용자가 태그를 

입력하면 그 태그와 같은 군집(cluster) 내에 있는 

태그를 추천할 수도 있다 [6]. 이 방법은 태그 추천에 

직접 사용된 것은 아니고, 태그 구름 (tag cloud)을 

효과적으로 만들기 위한 방법으로 사용되었다.  

 

 
<그림 2> 태그 구름 (tag cloud) 

태그 구름이란, 그림 2 와 같이 태그가 사용된 

빈도를 중심으로 많이 사용된 태그의 글자 크기를 크게 

나타내고 출현 빈도가 작은 태그의 글자 크기를 작게 

나타내는 방식으로 태그의 출현 분포를 나타내는 시각화 

(visualization) 방법이다. 이 방법에서는 단순히 출현 

빈도만을 생각하는 것이 아니라, 태그들을 군집화 하여 

같은 군집끼리 태그 구름을 만들어 시각화 하였다. 

이러한 방법을 태그 구름에만 사용할 것이 아니라 태그 

추천에도 응용해 볼 수 있다. 미리 태그들을 군집화하여 

데이터를 저장해 두고 사용자가 태그를 입력하면 그 

태그와 같은 군집에 있는 태그를 추천해 주는 것이다. 

 

 

III. 결론 
협력 태깅 환경에서 다양한 태그 추천 방법에 

대해서 살펴보았다. 대부분의 태그 추천 방법이 태그 

사이의 동시 출현 빈도를 기반으로 태그들 사이의 

관계를 추출해 낸다. 그리고 그 데이터를 이용해서 태그 

추천을 한다. 태그 추천 방법에는 본문 텍스트 정보를 

이용하는 방법과 텍스트 정보를 이용하지 않는 방법이 

있다. 텍스트 정보를 이용하는 방법은 멀티미디어 

컨텐츠에는 사용할 수 없는 대신에 더욱 정확한 태그 

추천이 가능하다. 텍스트 정보를 이용하는 방법은 

사진과 동영상과 같이 본문이 없는 컨텐츠에 적용이 

가능하지만 텍스트 정보를 이용한 방법에 비해 결과가 

나쁠 수 있다. 또한 사용자들이 입력한 정보를 이용할 

때에, 전체 데이터를 보는 방법은 많은 사람들이 관심 

있는 분야에 대해서 좋은 결과를 나타낼 수 있다. 각 

사용자의 과거 데이터만을 보는 방법은 그 사용자에 딱 

맞는 개인화된 결과를 나타낼 수 있지만 그 사용자가 

이전에 입력하지 않은 태그는 추천이 불가능하다는 

단점이 있다.  

앞서 언급한 바와 같이 대부분의 방법론이 동시 

출현 기법을 사용하고 있다. 다양한 태그 추천 방법론의 

장점들을 동시 출현 빈도뿐 아니라 다른 방법을 함께 

이용해서 더욱 발전시키면 좋은 결과를 나타내는 태그 

추천 방법을 연구할 수 있을 것이다. 
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